Medienbesitz und
Mediennutzung der
Jugendlichen in Osterreich
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Medienbesitz

Besitz im Haushalt (personlicher Besitz) in %

Quelle: RADIOTEST 2. HJ. 2008

12+ Jahre | 12-19J. 20-29 J.
TV Gerat 97 99 95
DVD Player/-Recorder 80 95 91
Videorecorder 68 80 56
CD-Player (2.Hj. 2007) 89 98 93
Hifi-/Stereoanlage 73 69 74
MP3-Player/iPod (personlicher Besitz) 35 79 59
PC 79 98 92
Laptop/Notebook (persdnlicher Besitz) 39 43 57
Internet 73 93 86
Handy (personlicher Besitz) 90 98 99
Quelle: AIM 4. Qu. 2008 14+ Jahre | 14-19J. | 20-29J.
Digitalkamera 66 86 83
WebCam 25 53 39
Spielkonsole 33 64 45
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=®» Junge mit
Uberdurch-
schnittlicher
Medienaus-
stattung
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TV-TAGESREICHWEITE NACH ALTER

Tagesreichweite in % / Gesamtjahr 2008

®» Vergleichsweise niedrigste Tagesreichweite bei 20 bis 29-Jahrigen

76,4

12+ 12-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: AGTT/GfK TELETEST, Basis: TV-Bevélkerung 12+
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Entwicklung TV-Tagesreichweite: Pers. 12+ / 12-29 Jahre

Tagesreichweite in %
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W12+ Jahre 12-29 Jahre

Quelle: AGTT/GfK TELETEST, Basis: TV-Bevolkerung 12+
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TV-NUTZUNGSZEIT NACH ALTER

Nutzungszeit pro Tag in Minuten / Gesamtjahr 2008

=®» Junge mit unterdurchschnittlicher TV-Nutzungszeit

224

156
131

12+ 12-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: AGTT/GfK TELETEST, Basis: TV-Bevolkerung 12+
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Entwicklung TV-Nutzungszeit: Pers. 12+ /12-29 Jahre

Nutzungszeit pro Tag in Minuten

164 166 163
101 103 102
I94 I94 I0 I99 I I I97 I91 I90

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

m 12+ Jahre 12-29 Jahre

Quelle: AGTT/GfK TELETEST, Basis: TV-Bevolkerung 12+
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Radio-Tagesreichweite nach Alter

Tagesreichweite in % / Gesamtjahr 2008

®» Radio-Nutzung in allen Zielgruppen hoch

85,2
81,8

10+ Jahre 10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre

Quelle: RADIOTEST, Basis: Osterreicher/innen ab 10 Jahren
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50+ Jahre
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Entwicklung Radio-Tagesreichweite: Pers. 10+ / 10-29 Jahre

Tagesreichweite in %

847854 84,3839

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

m 10+ Jahre 10-29 Jahre

Quelle: RADIOTEST, Basis: Osterreicher/innen ab 10 Jahren
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Radio-HOordauer nach Alter

Hordauer pro Tag in Minuten / Gesamtjahr 2008

®» 30 bis 49-Jahrige mit hochster Radio-Ho6rdauer

231
212

203 200

104

10+ Jahre 10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: RADIOTEST, Basis: Osterreicher/innen ab 10 Jahren
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Entwicklung Radio-Hordauer: Pers. 10+ / 10-29 Jahre

Hordauer pro Tag in Minuten

212 206 209 207 205 206 201 205 203
190
176
1Y Ml [ics
153 147 152 154

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

m 10+ Jahre 10-29 Jahre

Quelle: RADIOTEST, Basis: Osterreicher/innen ab 10 Jahren
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Nutzung Tageszeitung nach Alter

Tagesreichweite in % (Leser pro Ausgabe) / Gesamtjahr 2008

®» Tageszeitungen mit niedrigster Reichweite bei Jugendlichen

77,0
72,9 73,4

14+ Jahre 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: Media-Analyse, Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren
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Entwicklung TZ-Nutzung: Pers. 14+ / 14-29 Jahre

Tagesreichweite in %
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m 14+ Jahre 14-29 Jahre * 2008 erstmals ,Osterreich’

in TRW einberechnet

Quelle: Media-Analyse, Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren
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PC-Nutzung nach Alter

Nutzung in % (insgesamt /zum. mehrmals pro Woche), 1. Quartal 2009

®» PC-Nutzung ist bei unter 50-Jahrigen eine Selbstverstandlichkeit

100 97
/8 77
67
52
Ii

14+ Jahre 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

minsgesamt ° zum. mehrmals/Woche

Quelle: Austrian Internet Monitor (AIM), Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren
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Internet-Nutzung nach Alter

Nutzung in % (insgesamt /zum. mehrmals pro Woche), 1. Quartal 2009

®» Nahezu alle unter 30-Jahrigen nutzen das Internet

98 g5 95
89 88
4 71
62
47
li

14+ Jahre 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

B insgesamt zum. mehrmals/Woche

Quelle: AIM, Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren
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Entwicklung Internet-Nutzung: Pers. 14+ / 14-29 Jahre

Nutzung mindestens mehrmals pro Woche in %

83 84

77

67 67
63

58 60
54
53 50
38 39
31 I I I

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

m 14+ Jahre 14-29 Jahre

Quelle: AIM, Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren, Jahresdaten: jeweils 4. Quartal
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Kinobesuch nach Alter

Kinobesuch in den letzten 2 Wochen in % / Gesamtjahr 2008

®» Kinoreichweite bei Jugendlichen deutlich hoher als in Gesamtbevdlkerung

33,6

14+ Jahre 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Quelle: Media-Analyse, Basis: Osterreicher/innen ab 14 Jahren
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